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Abstract 

 

यि शोध-पत्र भारतीय आधुनिक विज्ञापि कला में उपभोक्ता के मिोविज्ञाि का और उपभोक्ता को प्रभावित 

करिे की दृष्टि से विज्ञापि कला में दृश्य सौंदयय के परस्पर संबंध का विश्लेषण प्रस्तुत करता िै। ितयमाि डिष्ििल 

युग में विज्ञापि केिल उत्पादों और सेिाओं के प्रिार का माध्यम िि ं रि गया िै, बष्कक यि उपभोक्ताओं की 
भाििाओं और क्रय-निणययों को प्रभावित करिे की दृष्टि से एक प्रभािशाल  दृश्य सिंार का माध्यम बि िुका 
िै। शोध में यि स्पटि ककया गया िै कक ककसी विज्ञापि की प्रभािशीलता केिल उसके संदेश पर निभयर िि  ं
करती, बष्कक उसकी कलात्मक प्रस्तुनत रंग-संयोिि, िाइपोग्राफी, दृश्य प्रतीकों तथा सांस्कृनतक तत्िों के 

संतुललत उपयोग पर भी आधाररत िोती िै। विज्ञापि के दृश्य सौंदयय के आधार पर यि सभी तत्ि उपभोक्ता के 

मि में आकषयण, विश्िास और ब्ांि के प्रनत सकारात्मक भाििाए ँउत्पन्ि करत ेिैं। अध्ययि का उद्देश्य यि 

समझािा िै कक दृश्य सौंदयय के विलभन्ि आयाम उपभोक्ताओं के ध्याि, भाििात्मक िुडाि, ब्ांि स्मृनत तथा 
खर द व्यििार को ककस प्रकार प्रभावित करत ेिैं। इसके ललए गुणात्मक शोध पद्धनत अपिाई गई िै, ष्िसमें 
भारतीय वप्रिं, डिष्ििल और सोशल मीडिया विज्ञापिों का दृश्य एिं विषयिस्तु विश्लेषण ककया गया िै। साथ ि  
विज्ञापि, सौंदययशास्त्र, दृश्य संिार और उपभोक्ता मिोविज्ञाि से सबंंचधत साहित्य का समालोििात्मक 

अध्ययि भी ककया गया िै। शोध में आधुनिक कला और विज्ञापि के अंतसबंधं को भी रेखांककत ककया गया िै। 
क्यूबबज़्म, पॉप आिय, अनतयथाथयिाद, लमनिमललज़्म तथा अमूतय अलभव्यष्क्तिाद िसैी कला प्रिषृ्त्तयों िे 

आधुनिक विज्ञापिों की दृश्य भाषा को समृद्ध बिाया िै। इसके अनतररक्त गेमीकफकेशि, ऑगमेंिेि ररयललि  
(AR), डिष्ििल मीडिया तथा इंिरैष्क्िि सिंार िैसी िई तकिीकों िे उपभोक्ता के ललए विज्ञापि को अचधक 

सिभागी और अिुभिात्मक बिाया  िै। अतः यि किा िा सकता िै कक भारतीय आधुनिक विज्ञापि कला में 
दृश्य सौंदयय केिल आकषयण का साधि िि ं, बष्कक उपभोक्ता के मिोविज्ञाि को समझिे, उपभोक्ता से 

भाििात्मक संबंध स्थावपत करिे तथा उपभोक्ता से द र्यकाललक ब्ांि पििाि को निलमयत करिे का एक प्रभािी 
माध्यम िै। भविटय में विज्ञापि कला के क्षेत्र में सौंदययशास्त्र, उपभोक्ता मिोविज्ञाि, भारतीय सांस्कृनतक मूकयों 
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तथा उभरती डिष्ििल तकिीकों के समष्न्ित अध्ययि से अचधक प्रभािी, माििीय और सांस्कृनतक रूप से 

संिेदिशील विज्ञापि रणिीनतयों का विकास सभंि िोगा। यि  इस अध्ययि का प्रमुख निटकषय एिं योगदाि िै। 

Keywords:- सौंदययशास्त्र, उपभोक्ता मिोविज्ञाि, ब्ांि पििाि, गेमीकफकेशि, ऑगमेंिेि ररयललि   
भूशमका 
कला सदैि मािि की भाििाओं, वििारों और सांस्कृनतक मूकयों की अलभव्यष्क्त का प्रभािशाल  माध्यम रि  
िै। समय के साथ संिार माध्यमों के विकास िे कला को विज्ञापि के क्षेत्र में िई पििाि प्रदाि की। आि भारतीय 

आधुनिक विज्ञापि कला केिल उत्पादों और सिेाओं के प्रिार तक सीलमत िि  ं िै, बष्कक यि दृश्य संस्कृनत 

(Visual Culture), सौंदययबोध और उपभोक्ता अिुभि का मित्िपूणय हिस्सा बि िुकी िै। ककसी विज्ञापि की 
सफलता केिल उसके संदेश पर निभयर िि  ंकरती, बष्कक उसकी दृश्य प्रस्तुनत, कलात्मक रििा, रंग-संयोिि, 

िाइपोग्राफी तथा सांस्कृनतक संकेतों के प्रभािी उपयोग पर भी आधाररत िोती िै। 

भारतीय समाि की सांस्कृनतक विविधता, लोककला, परंपराएँ और आधुनिक डिजाइि प्रिषृ्त्तयाँ विज्ञापि कला 
को विलशटि पििाि प्रदाि करती िैं। विज्ञापिों में इि तत्िों का समन्िय उपभोक्ताओं के साथ भाििात्मक 

िुडाि स्थावपत करता िै तथा ब्ांि के प्रनत विश्िास और अपिापि विकलसत करता िै। उपभोक्ता मिोविज्ञाि के 

अिुसार क्रय-निणयय केिल आिश्यकता या तकय  पर आधाररत िि ं िोता, बष्कक भाििाओं, अिुभिों, सामाष्िक 

पररिेश और दृश्य प्रभािों से भी प्रभावित िोता िै। इसललए विज्ञापि में प्रयुक्त दृश्य सौंदयय उपभोक्ता का ध्याि 

आकवषयत करिे, ब्ांि स्मनृत को सुदृढ़ करिे तथा सकारात्मक धारणा विकलसत करिे में मित्िपूणय भूलमका 
निभाता िै। 
डिष्ििल युग में कृबत्रम बुवद्धमत्ता (AI), सोशल मीडिया, िेिा-आधाररत विज्ञापि, इंिरैष्क्िि डिजाइि तथा 
इमलसयि तकिीकों िे विज्ञापि को अचधक रििात्मक, सिभाचगतापूणय और अिुभिात्मक बिा हदया िै। इि 

तकिीकों िे ब्ांि और उपभोक्ता के बीि संिाद को अचधक प्रभािी बिाया िै। प्रस्तुत शोध का उद्देश्य भारतीय 

आधुनिक विज्ञापि कला में दृश्य सौंदयय और उपभोक्ता मिोविज्ञाि के अंतसबंधं का अध्ययि करिा िै। यि 

शोध स्पटि करता िै कक कलात्मक अलभव्यष्क्त, भारतीय सांस्कृनतक सौंदययबोध और आधुनिक दृश्य संिार 

तकिीकों का समन्िय उपभोक्ताओं की भाििाओं, धारणा, ब्ांि निटठा और क्रय-व्यििार को ककस प्रकार 

प्रभावित करता िै तथा प्रभािी, सांस्कृनतक रूप से संिेदिशील और उपभोक्ता-कें हित विज्ञापि निमायण में 
मित्िपूणय भूलमका निभाता िै। 

शोध-पत्र के उद्देश्य 

इस शोध का प्रथम उद्देश्य भारतीय आधुनिक विज्ञापिों में प्रयुक्त दृश्य सौंदयय के प्रमुख र्िकों, िैस ेरंग-संयोिि, 

रििा (Composition), िाइपोग्राफी, चित्राकंि, दृश्य प्रतीकों, दृश्य रूपकों (Visual Metaphors) तथा 
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सांस्कृनतक संकेतों का अध्ययि करिा िै। साथ ि  यि विश्लेषण करिा िै कक ये तत्ि विज्ञापि को ककस प्रकार 

अचधक प्रभािशाल , आकषयक और स्मरणीय बिात ेिैं। 
दसूरा उद्देश्य उपभोक्ता मिोविज्ञाि के संदभय में यि िाििा िै कक विज्ञापि में प्रयुक्त दृश्य एिं कलात्मक 

अलभव्यष्क्तया ँउपभोक्ता का ध्याि आकवषयत करिे, भाििात्मक िुडाि स्थावपत करिे, ब्ांि के प्रनत विश्िास 

विकलसत करिे तथा क्रय-व्यििार को ककस सीमा तक प्रभावित करती िैं। अध्ययि यि भी स्पटि करिे का 
प्रयास करेगा कक सौंदययपरक प्रस्तुनत उपभोक्ताओं की सजं्ञािात्मक (Cognitive), भािात्मक (Affective) तथा 
व्यििारगत (Behavioral) प्रनतकक्रयाओं को ककस प्रकार प्रभावित करती िै। 
शोध का एक अन्य मित्िपूणय उद्देश्य भारतीय सांस्कृनतक मूकयों, लोककलाओं, पारंपररक प्रतीकों तथा 
समकाल ि डिजाइि प्रिषृ्त्तयों के समन्िय का मूकयांकि करिा िै। यि अध्ययि इस बात की पडताल करेगा 
कक भारतीय सांस्कृनतक पििाि से िुडे दृश्य तत्ि विज्ञापिों को अचधक विश्िसिीय, प्रासंचगक और भाििात्मक 

रूप से प्रभािशाल  बिािे में ककस प्रकार योगदाि देत ेिैं। 

इसके अनतररक्त, शोध का उद्देश्य आधुनिक डिष्ििल तकिीकों, िैस े कृबत्रम बुवद्धमत्ता (AI), संिचधयत 

िास्तविकता (AR), सोशल मीडिया, गमेीकफकेशि तथा इंिरैष्क्िि विज्ञापि के प्रभाि का विश्लेषण करिा भी 
िै। अध्ययि यि समझिे का प्रयास करेगा कक इि ििीि तकिीकों िे विज्ञापि की दृश्य भाषा, उपभोक्ता 
सिभाचगता तथा ब्ांि अिुभि को ककस प्रकार पररिनतयत ककया िै। 

अंततः इस शोध का उद्देश्य विज्ञापि, अिुप्रयुक्त कला, दृश्य संिार तथा उपभोक्ता मिोविज्ञाि के मध्य 

अंतःविषयक संबंधों को स्पटि करिा तथा ऐसे निटकषय प्रस्तुत करिा िै, िो विज्ञापि डिजाइिरों, शोधकतायओं, 

कला लशक्षकों, विपणि विशषेज्ञों और ब्ांि रणिीनतकारों के ललए उपयोगी लसद्ध िों। साथ ि  यि अध्ययि 

भारतीय आधनुिक विज्ञापि कला में दृश्य सौंदयय और उपभोक्ता मिोविज्ञाि के समन्िय को प्रभािी, सांस्कृनतक 

रूप से सिंेदिशील तथा उपभोक्ता-कें हित विज्ञापि निमायण की हदशा में एक मित्िपूणय सदै्धांनतक एिं व्याििाररक 

आधार प्रदाि करिे का प्रयास करता िै। 

साहहत्य समीक्षा (Review of Literature) 

विज्ञापि कला, दृश्य सौंदयय और उपभोक्ता मिोविज्ञाि पर राटर य एिं अंतरराटर य स्तर पर अिेक शोध ककए 

गए िैं, ष्ििस ेयि स्पटि िोता िै कक आधुनिक विज्ञापि केिल विपणि का माध्यम िि ं, बष्कक कला, संस्कृनत, 

सौंदययशास्त्र और मिोविज्ञाि का समष्न्ित रूप िै। उपलब्ध साहित्य से ज्ञात िोता िै कक विज्ञापि की दृश्य 

संरििा, कलात्मक प्रस्तुनत और सौंदययपरक तत्ि उपभोक्ताओं की भाििाओं, धारणाओं तथा क्रय-निणययों को 
मित्िपूणय रूप से प्रभावित करते िैं। 

Mumcu एिं Kimzan (2015) िे अपिे अध्ययि The Effect of Visual Product Aesthetics on 

Consumers’ Price Sensitivity में बताया कक आकषयक एिं सौंदययपूणय उत्पाद डिजाइि उपभोक्ताओं की मूकय-
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संिेदिशीलता को कम करता िै तथा िे ऐसे उत्पादों के ललए अचधक मूकय िकुािे के ललए तैयार रित ेिैं। Biswas 

(2025) िे The Dynamic Interplay between Modern Art and Advertising में स्पटि ककया कक क्यूबबज़्म, 

पॉप आिय, अनतयथाथयिाद और लमनिमललज़्म िसैी आधुनिक कला प्रिषृ्त्तयों िे विज्ञापि की दृश्य भाषा को 
समदृ्ध बिाया िै तथा कला और विज्ञापि का समन्िय उपभोक्ताओं के साथ भाििात्मक संबंध स्थावपत करता 
िै। 

"On Ads as Aesthetic Objects: A Thematic Review of Aesthetics in Advertising Research" (2023) 

में विज्ञापि को एक सौंदययपरक अलभव्यष्क्त के रूप में प्रस्तुत करत ेिुए यि बताया गया कक उसकी प्रभािशीलता 
केिल सूििा पर िि ं, बष्कक दृश्य सौंदयय, रििात्मकता और सांस्कृनतक संदभों पर भी निभयर करती िै। इसी 
प्रकार "Research of Aesthetic Trends in Advertising and Design as a Means of Increasing 

Consumer Appeal of Products" (2025) में यि निटकषय हदया गया कक लमनिमललस्ि डिजाइि, रेरो शैल , 
डिष्ििल तकिीकें  और इंिरैष्क्िि मीडिया उपभोक्ता आकषयण तथा ब्ांि अिुभि को सुदृढ़ करत ेिैं। 

उपरोक्त अध्ययिों से स्पटि िै कक दृश्य सौंदयय, कलात्मक अलभव्यष्क्त और उपभोक्ता मिोविज्ञाि के संबंध 

पर पयायप्त शोध उपलब्ध िै, ककन्तु भारतीय आधुनिक विज्ञापि कला के संदभय में भारतीय सांस्कृनतक 

सौंदययबोध, स्थािीय दृश्य भाषा और उपभोक्ता मिोविज्ञाि के समेककत अध्ययि की कमी हदखाई देती िै। 
प्रस्तुत शोध इसी शोध-अंतर को पूरा करत ेिुए भारतीय आधुनिक विज्ञापि कला में दृश्य सौंदयय और उपभोक्ता 
मिोविज्ञाि के अंतसबंंध का विश्लेषण प्रस्तुत करता िै तथा विज्ञापि, अिुप्रयुक्त कला और दृश्य संिार के क्षते्र 

में एक ििीि शकै्षणणक दृष्टिकोण प्रदाि करता िै। 
गुणात्मक शोध पद्धनत (Qualitative Research Methodology) 

प्रस्तुत शोध "भारतीय आधुनिक विज्ञापि कला में उपभोक्ता मिोविज्ञाि और दृश्य सौंदयय का संबंध" गुणात्मक 

(Qualitative) शोध पद्धनत पर आधाररत िै। इस अध्ययि का उद्देश्य भारतीय आधुनिक विज्ञापि कला में दृश्य 

सौंदयय के विलभन्ि आयामों तथा उिके उपभोक्ता मिोविज्ञाि पर पडिे िाले प्रभाि का गिि विश्लेषण करिा 
िै। िूँकक यि शोध माििीय अिुभि, कलात्मक अलभव्यष्क्त, सांस्कृनतक संदभों तथा उपभोक्ताओं की 
मिोिैज्ञानिक प्रनतकक्रयाओं को समझिे पर कें हित िै, इसललए गुणात्मक शोध पद्धनत इस अध्ययि के ललए 

सिायचधक उपयुक्त मािी गई िै। 

अध्ययि में मुख्य रूप से द्वितीयक स्रोतों (Secondary Sources) का उपयोग ककया गया िै। इसके अंतगयत 

विज्ञापि कला, उपभोक्ता मिोविज्ञाि, दृश्य सिंार, सौंदययशास्त्र, ब्ांि संिार तथा दृश्य संस्कृनत से संबंचधत 

पुस्तकों, शोध-पत्रों, शोध-प्रबंधों, राटर य एिं अंतरराटर य िियलों तथा प्रामाणणक ऑिलाइि स्रोतों का 
समालोििात्मक अध्ययि ककया गया िै। साथ ि  भारतीय वप्रिं, िेल वििि, डिष्ििल एिं सोशल मीडिया 
विज्ञापिों का ियि कर उिका दृश्य विश्लेषण (Visual Analysis) तथा विषयिस्तु विश्लेषण (Content 

Analysis) ककया गया िै। 
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अध्ययि को अचधक समकाल ि एिं व्याििाररक बिािे के ललए सात प्रमुख भारतीय एिं िैष्श्िक विज्ञापि 

अलभयािों का ियि ककया गया िै, ष्ििमें Ariel India का "Share The Load 3.0" (2024), Surf Excel का 
"Daag Achhe Hain– Holi Campaign" (2024), Tanishq का "The Missing Chapter" (2024), Royal 

Enfield का "Made of More – Celebrate Every Indian" (2025), Dove India का "#MyBeautyMySay" 

(2024–25), Nike का "Winning Isn't Comfortable" (2025) तथा Spotify India का "Spotify Wrapped 

India" (2025) प्रमुख िैं। इि विज्ञापिों का ियि उिकी कलात्मक प्रस्तुनत, दृश्य सौंदयय, रििात्मकता, 
भाििात्मक अपील, सांस्कृनतक संदभय तथा उपभोक्ताओं पर उिके व्यापक प्रभाि को ध्याि में रखत ेिुए ककया 
गया िै। इि अलभयािों का विश्लेषण यि समझिे के उद्देश्य से ककया गया कक रंग-संयोिि, रििा 
(Composition), िाइपोग्राफी, दृश्य प्रतीक, प्रकाश, दृश्य रूपक (Visual Metaphors), लसिेमाई प्रस्तुनत, दृश्य 

कथि (Visual Storytelling) तथा डिष्ििल इंिरैष्क्िि तकिीकें  उपभोक्ताओं के ध्याि, भाििात्मक िुडाि, 

ब्ांि स्मनृत और क्रय-निणययों को ककस प्रकार प्रभावित करती िैं। 

प्राप्त तथ्यों का विश्लेषण सौंदययशास्त्र (Aesthetics), दृश्य संिार शसद्धांत (Visual Communication Theory), 

उपभोक्ता व्यिहार शसद्धांत (Consumer Behaviour Theory), गसे्टाल्ट शसद्धांत (Gestalt Theory), 

भाििात्मक अपील शसद्धांत (Emotional Appeal Theory) तथा ब्ांि संिार के सैद्धानंतक आधार पर ककया गया 
िै। अध्ययि के दौराि भारतीय सांस्कृनतक प्रतीकों, पारंपररक कला तत्िों, समकाल ि डिजाइि प्रिषृ्त्तयों तथा 
डिष्ििल माध्यमों में विकलसत िो रि  िई दृश्य भाषा का भी समािेश ककया गया िै। 
इस प्रकार गुणात्मक शोध पद्धनत के माध्यम से यि अध्ययि भारतीय आधनुिक विज्ञापि कला में दृश्य सौंदयय 
और उपभोक्ता मिोविज्ञाि के मध्य विद्यमाि संबंधों का बिुआयामी विश्लेषण प्रस्तुत करता िै। यि शोध 

विज्ञापि, अिुप्रयुक्त कला, दृश्य संिार तथा उपभोक्ता मिोविज्ञाि के क्षेत्र में समकाल ि शोध के ललए एक 

सुदृढ़ सैद्धानंतक एिं व्याििाररक आधार प्रदाि करता िै। 

केस स्टिी एिं विश्लेषण (Case Study and Analysis) 

केस स्टिी–1: Fevicol – "Fevicol Bus" 

फेविकोल का "बस" विज्ञापि रििात्मक दृश्य अनतशयोष्क्त (Visual Exaggeration) का उत्कृटि उदािरण िै। 
एक भीडभर  बस में याबत्रयों का ि चगरिा फेविकोल की मिबूती का प्रभािशाल  प्रतीक बिता िै। ग्रामीण पररिेश, 

िास्य और भारतीय िीििशलै  का समािेश इस ेयादगार बिाता िै तथा उपभोक्ताओं के मि में ब्ांि की स्थायी 
और सकारात्मक छवि स्थावपत करता िै। 

केस स्टिी–2: Amul – Topical Advertisements 

अमूल के िॉवपकल विज्ञापि समसामनयक र्ििाओं, खेल, राििीनत, कफकमों और सामाष्िक मुद्दों पर आधाररत 

िोत ेिैं। इि विज्ञापिों की विशेषता कािूयि शैल , व्यंग्य, आकषयक चित्राकंि और शब्दों का रििात्मक प्रयोग िै। 
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प्रत्येक विज्ञापि कम शब्दों में प्रभािी सदेंश देता िै। यि शैल  उपभोक्ताओं में ष्िज्ञासा, मुस्काि और ब्ांि के 

प्रनत अपिापि उत्पन्ि करती िै। अमूल िे दृश्य कला और सामाष्िक िेतिा का सफल समन्िय प्रस्तुत ककया 
िै। 

केस स्टिी–3:  Hero Destini  "Hero Ka Scooter, Scooter Ka Hero" 

Hero Destini – "Hero Ka Scooter, Scooter Ka Hero" विज्ञापि में डै्रगि िीिि की िुिौनतयों, 
ष्िम्मेदाररयों और कहठि पररष्स्थनतयों का प्रतीक िै। यि दशायता िै कक सािस, आत्मविश्िास और Hero Destini 

िैस ेभरोसमेंद साथी के साथ िर बाधा को पार ककया िा सकता िै। विज्ञापि का दृश्य सौंदयय (Visual Aesthetics) 

उच्ि गुणित्ता िाल ेVFX, लसिेमाई दृश्य, िािकीय प्रकाश, आकषयक रंग-संयोिि और गनतशील कैमरा एंगल 

के माध्यम से प्रस्तुत ककया गया िै, िो इस ेरोमािंक, प्रभािशाल  और स्मरणीय बिाता िै तथा ब्ांि के प्रनत 

विश्िास और भाििात्मक िुडाि स्थावपत करता िै। 
केस स्टिी–5: Cadbury Dairy Milk – "Kuch Meetha Ho Jaaye" 

कैिबर  का यि अलभयाि भारतीय परंपराओं और उत्सिों में लमठाई के सांस्कृनतक मित्ि को आधुनिक रूप में 
प्रस्तुत करता िै। विज्ञापि में उत्सि, पररिार, लमत्रता और खुशी के क्षणों को आकषयक रंगों और िीिंत दृश्यों के 

माध्यम से हदखाया गया िै। इससे उपभोक्ता के मि में सकारात्मक भाििाए ँउत्पन्ि िोती िैं और िॉकलेि को 
पारंपररक लमठाई के विककप के रूप में स्िीकाययता लमलती िै। 

केस स्टिी–6: Vodafone – ZooZoo Campaign 

िोिाफोि के Zoo Zoo पात्र अपिी सरल आकृनत, सफेद रंग, िास्यपूणय अलभिय और न्यूितम दृश्य शैल  के 

कारण अत्यंत लोकवप्रय िुए। विज्ञापि में संिाद कम और दृश्य संपे्रषण अचधक िै, ष्िसस ेसभी आयु िगय के लोग 

इस े आसािी से समझत े िैं। यि अलभयाि दशायता िै कक सरल दृश्य सौंदयय, रििात्मक पात्र और िास्य 

उपभोक्ताओं के मि में ब्ांि की स्थायी पििाि बिा सकते िैं। 

केस स्टिी–7: Coca-Cola – "Share a Coke" 

इस अलभयाि में बोतलों पर उपभोक्ताओं के िाम छापकर व्यष्क्तगत अिुभि (Personalization) प्रदाि ककया 
गया। सरल डिजाइि, आकषयक लाल रंग और व्यष्क्तगत पििाि के कारण उपभोक्ताओं िे स्ियं को ब्ांि से 

िुडा िुआ मिसूस ककया। इस अलभयाि िे उपभोक्ताओं में भाििात्मक िुडाि, सोशल मीडिया सिभाचगता और 

ब्ांि निटठा को उकलेखिीय रूप से बढ़ाया। यि उदािरण दशायता िै कक दृश्य सौंदयय और िैयष्क्तकरण 

(Personalization) उपभोक्ता मिोविज्ञाि को गिराई से प्रभावित करत ेिैं। 
इि सभी विज्ञापिों का विश्लेषण स्पटि करता िै कक भारतीय आधनुिक विज्ञापि कला में दृश्य सौंदयय केिल 

सिािि  तत्ि िि ं, बष्कक प्रभािी संिार का आधार िै। िास्य, भाििात्मक कथािक, सांस्कृनतक प्रतीक, रंगों 
का मिोिजै्ञानिक प्रभाि, रििात्मक चित्राकंि, दृश्य रूपक तथा सरल लेककि प्रभािशाल  डिजाइि उपभोक्ता 
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के ध्याि को आकवषयत करत ेिैं और ब्ांि के प्रनत विश्िास एिं स्मनृत को सुदृढ़ बिात ेिैं। यि भी स्पटि  िै कक 

सफल विज्ञापि उत्पाद की विशेषताओं को प्रत्यक्ष रूप से बतािे के बिाय कलात्मक अलभव्यष्क्त, दृश्य कथा 
(Visual Storytelling) और भाििात्मक अिुभि के माध्यम से उपभोक्ता के मि में स्थायी स्थाि बिात ेिैं। 
इस प्रकार दृश्य सौंदयय और उपभोक्ता मिोविज्ञाि का समन्िय आधनुिक भारतीय विज्ञापि कला की सफलता 
का प्रमुख आधार िै। 
पररणाम एिं ििाय (Results and Discussion) 

प्रस्तुत अध्ययि में भारतीय आधुनिक विज्ञापि कला में उपभोक्ता मिोविज्ञाि और दृश्य सौंदयय के संबंध का 
विश्लेषण Google India (Google Gemini), Apple India (Shot on iPhone), Coca-Cola (Create Real 

Magic), Britannia (Nature Shapes Britannia), Hero Destini – "Hero Ka Scooter, Scooter Ka Hero" 

तथा Fevicol (The Unbreakable Bond) िैस े समकाल ि विज्ञापि अलभयािों के आधार पर ककया गया। 
अध्ययि से स्पटि िुआ कक आधुनिक विज्ञापि केिल उत्पादों के प्रिार का माध्यम िि ं िैं, बष्कक दृश्य कला, 
रििात्मकता, सांस्कृनतक मूकयों और मिोिजै्ञानिक रणिीनतयों के माध्यम से उपभोक्ताओं के साथ 

भाििात्मक संबंध स्थावपत करत ेिैं। 

विश्लेषण से ज्ञात िुआ कक रंग-संयोिि, रििा (Composition), िाइपोग्राफी, लसिेमैिोग्राफी, प्रकाश व्यिस्था 
तथा दृश्य प्रतीकों का प्रभािी उपयोग ब्ांि की विलशटि पििाि निलमयत करिे और उपभोक्ताओं का ध्याि 

आकवषयत करिे में मित्िपूणय भूलमका निभाता िै। Apple िे उत्कृटि दृश्य गुणित्ता, Hero Destini िे 

प्रतीकात्मक डै्रगि और लसिेमाई प्रस्तुनत, Fevicol िे िास्यपूणय दृश्य रूपक, Britannia िे पयायिरण संरक्षण, 

Google Gemini िे कृबत्रम बुवद्धमत्ता की माििीय उपयोचगता तथा Swiggy Instamart िे त्िररत सेिा और 

डिष्ििल अिुभि को प्रभािी ढंग से प्रस्तुत ककया। अध्ययि से यि भी स्पटि िुआ कक AI, िैयक्क्तकरण 

(Personalization), सोशल मीडिया और इंटरैक्क्टि डिजाइि आधुनिक विज्ञापिों को अचधक अिुभिात्मक और 

उपभोक्ता-कें हित बिाते िैं। निटकषयतः, दृश्य सौंदयय, भाििात्मक अपील, भारतीय सांस्कृनतक संिेदिशीलता 
और आधुनिक डिष्ििल तकिीकों का समन्िय उपभोक्ताओं के विश्िास, ब्ांि स्मनृत, ब्ांि निटठा तथा क्रय-

निणययों को सकारात्मक रूप से प्रभावित करता िै। 

प्रमुख निष्कषय (Key Findings) 

प्रस्तुत अध्ययि से स्पटि िुआ कक भारतीय आधनुिक विज्ञापि कला में दृश्य सौंदयय और उपभोक्ता मिोविज्ञाि 

का अत्यंत गिरा संबंध िै। रंग-संयोिि, रििा, िाइपोग्राफी, दृश्य प्रतीकों तथा कलात्मक अलभव्यष्क्त का 
संतुललत उपयोग उपभोक्ताओं का ध्याि आकवषयत करिे, भाििात्मक िुडाि स्थावपत करिे और ब्ांि के प्रनत 

विश्िास विकलसत करिे में मित्िपूणय भूलमका निभाता िै। अध्ययि से यि भी ज्ञात िुआ कक भाििात्मक अपील, 

दृश्य कथि (Visual Storytelling), भारतीय सांस्कृनतक तत्िों तथा आधनुिक तकिीकों—िैस े कृबत्रम 

बुवद्धमत्ता (AI), सोशल मीडिया और िैयष्क्तकरण (Personalization)—िे विज्ञापिों को अचधक प्रभािशाल  
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और अिुभिात्मक बिाया िै। पररणामस्िरूप रििात्मक एि ंसौंदययपूणय विज्ञापि उपभोक्ताओं के क्रय-निणयय, 

ब्ांि स्मनृत, ब्ांि निटठा तथा द र्यकाललक संबंधों को सकारात्मक रूप से प्रभावित करत ेिैं। अतः दृश्य सौंदयय, 
उपभोक्ता मिोविज्ञाि और सांस्कृनतक संिेदिशीलता का समन्िय आधनुिक भारतीय विज्ञापि कला की 
सफलता का प्रमुख आधार िै। 
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